
Provincia Mágica y Generosa



La Provincia del Ranco se define como un 
territorio generoso. 

Generoso desde el punto de vista de su 
riqueza natural, de aguas prístinas que 
corren de Cordillera a mar, con una 
geografía marcada por lagos, ríos, volcanes y 
bosques. 

Generoso desde el punto de vista de sus 
campos cultivados y el desarrollo agroin-
dustrial impulsado por el esfuerzo de los 
pueblos originarios y colonos, que por 
décadas ha permitido llevar alimentos de 
origen natural a la mesa de todo el País. 

Generoso en la calidez de su gente, un 
pueblo gentil y genuino, con sentido de 
pertenencia del propio territorio que día a 
día empuja el desarrollo productivo de la 
Provincia.

La Marca Ranco, constituye una imagen 
identitaria que surge desde la gente del 
territorio, quienes buscan destacar los 
atributos mas representativos de la Provin-
cia, marcada por la presencia de una 
naturaleza generosa y la calidez de su gente. 
Esta marca constituye una imagen paraguas 
de comunicación que puede ser utilizada 
por todos los habitantes del territorio e  
instituciones tanto públicas como privadas. 

Su aplicación se rige por el presente 
manual de normas gráficas. 

Provincia Mágica y Generosa
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Hablar del territorio “Provincia del Ranco” 
implica destacar sus atributos esenciales, 
atributos que han sido identificados por la 
misma comunidad y que nos permiten 
construir un relato identitario desde el 
origen. 

Surge como primer concepto, la salvaguar-
da de las costumbres de los pueblos 
originarios que habitan el territorio, así 
como la calidez de su gente, guiados por el 
respeto a las tradiciones y el cuidado de la 
naturaleza. 

“EL LUCERO DE LA MAÑANA… 
Ilumina el camino de un pueblo gentil y 
genuino… Wüṉyelfe, lo llaman nuestros 
ancestros.” 

La Naturaleza pura, contribuye a una mejor 
calidad de vida, el paisaje invita a la relajación 
y el descanso, mientras la riqueza del agua y 
la tierra permiten el desarrollo sustentable 
de la actividad agroindustrial, generando 
productos con una mayor valoración 
desde el punto de vista de la calidad del sur. 

“Amanece en el Ranco, tierra generosa de 
aguas prístinas que corren  desde los Andes 
en el Caulle hasta el Pacífico en Hueicolla, 
transformando la geografía y formando el 
magestuoso Lago Ranco y el noble “Río 
Bueno”…. Cuna del desarrollo productivo, 
fuente de vida para sus campos cultivados  
por el hombre, desarrollo que  por 

décadas ha permitido llevar alimentos de 
origen natural  a la mesa de todo un país.”
Tierra de rincones por descubrir, como los 
bosques de la Selva Valdiviana, la riqueza 
representada por el cuidado de las especies 
nativas de flora y su fauna endémica. 

“Todo se transforma en Magia y El bosque 
nativo nos invita a abrazar la sabiduría de 
Alerces milenarios conectándonos así con 
lo más profundo de nuestra natural identi-
dad.” 

“PROVINCIA MÁGICA Y 
GENEROSA” 

Gill Sans Light
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Aplicaciones en Mapudungún
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Al ser una pabra de origen en el mapudun-
gún y considerando la presencia de comu-
nidades, emprendimientos e iniciativas 
vinculadas al mundo mapuche se ha 
desarrollado esta versión que incorpora el 
vocablo Ko como parte del nombre. 

Esta variación debe respetar todas las 
normas gráficas indicadas para la versión en 
castellano, tanto las que se refieren a la 
forma como al color.

Palabra logotipizada versión Mapudungún

Provincia Mágica y Generosa
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100 C, 5M, 64Y, 0K

100 C, 80M, 35Y, 20K

86C, 100M, 18Y, 5K

32C, 100M, 20Y, 11K Pantone 234

Pantone 2607

Pantone 294

Pantone 334 R 0, G 149, B121 009679

R 0, G 77, B126 004D7E

4D2770

A61468

R 77, G 39, B112

R 166, G 20, B104
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Provincia Mágica y Generosa
Provincia Mágica y Generosa

Provincia Mágica y Generosa
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Provincia Mágica y Generosa

Provincia Mágica y Generosa



Fotografía de referencia se deben consultar los derechos antes de usarla en elementos de promoción.
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Tarjeta presentación
Credencial Eventos

Pie de Firma mail

Nombre Apellido Apellido

Tarjeta presentación

Cargo

cel: +56 901234567
mail: nombreapellido@dominio.cl

www.dominio.cl

Credencial Eventos

Nombre Apellido Apellido
Cargo

Nombre Apellido Apellido
Cargo

cel: +56 901234567
mail: nombreapellido@dominio.cl

www.dominio.cl

Pie de firma emails
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Hablar del territorio “Provincia del Ranco” 
implica destacar sus atributos esenciales, 
atributos que han sido identificados por la 
misma comunidad y que nos permiten 
construir un relato identitario desde el 
origen. 

Surge como primer concepto, la salvaguar-
da de las costumbres de los pueblos 
originarios que habitan el territorio, así 
como la calidez de su gente, guiados por el 
respeto a las tradiciones y el cuidado de la 
naturaleza. 

“EL LUCERO DE LA MAÑANA… 
Ilumina el camino de un pueblo gentil y 
genuino… Wüṉyelfe, lo llaman nuestros 
ancestros.” 

La Naturaleza pura, contribuye a una mejor 
calidad de vida, el paisaje invita a la relajación 
y el descanso, mientras la riqueza del agua y 
la tierra permiten el desarrollo sustentable 
de la actividad agroindustrial, generando 
productos con una mayor valoración 
desde el punto de vista de la calidad del sur. 

“Amanece en el Ranco, tierra generosa de 
aguas prístinas que corren  desde los Andes 
en el Caulle hasta el Pacífico en Hueicolla, 
transformando la geografía y formando el 
magestuoso Lago Ranco y el noble “Río 
Bueno”…. Cuna del desarrollo productivo, 
fuente de vida para sus campos cultivados  
por el hombre, desarrollo que  por 

décadas ha permitido llevar alimentos de 
origen natural  a la mesa de todo un país.”
Tierra de rincones por descubrir, como los 
bosques de la Selva Valdiviana, la riqueza 
representada por el cuidado de las especies 
nativas de flora y su fauna endémica. 

“Todo se transforma en Magia y El bosque 
nativo nos invita a abrazar la sabiduría de 
Alerces milenarios conectándonos así con 
lo más profundo de nuestra natural identi-
dad.” 

“PROVINCIA MÁGICA Y 
GENEROSA” 



ESPACIO DISPONIBLE PARA OTROS LOGOS

ESPACIO PARA INFORMACIÓN DE ENVÍO

ESPACIO PARA INFORMACIÓN  REMITENTE
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Aplicaciones en RRSS
Formatos Facebook

Recomendaciones

Imagen de portada
820x312 px

Perfil
320x320 px

Historia de 
Facebook

1080x1920 px

Imagen de Publicación 
1200x630 px

Imagen para un evento
1920x1080 px

Usa imágenes de alta resolución. Consulta 
nuestros requisitos mínimos de tamaño 
del píxel en https://www.facebook.com/-
business/ads

Muestra tu producto o marca. Los 
usuarios se desplazan por las secciones de 
noticias rápidamente. Muestra qué estás 
vendiendo, tu marca o tu logotipo para 
comunicar tu mensaje de manera eficiente.

Evita colocar demasiado texto en la 
imagen. Llegamos a la conclusión de que 
las imágenes con menos de un 20% de 
texto funcionan mejor.

Concentrar el mensaje. Recorta justo por 
alrededor de la parte importante de la 
imagen. Para mostrar varias imágenes, usa 
el formato por secuencia.

Obtén una vista previa de tus anuncios. 
Usa Creative Hub para experimentar tus 
anuncios como lo harán tus públicos en las 
computadoras y los celulares.

Fuente: 
https://www.facebook.com/business/ads
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Aplicaciones en RRSS
Formatos Instagram

Perfil
160 x160px

Imagen Horizontal
1080x556 px (aspecto 1.91:1)

Imagen Retrato
1080x1350 px (aspecto 4:5)

Imagen Historia/IGTV
1080x1920 px (aspecto 9:16)

Imagen Cuadrada
10801080px (aspecto 1:1)

Recomendaciones
Tu anuncio de Instagram aparecerá en 
Instagram Stories y en el feed de las perso-
nas junto con contenido de las cuentas y los 
hashtags de Instagram que sigan, además de 
las cuentas sugeridas en función de sus 
intereses. Los anuncios de Instagram 
también pueden aparecer en la sección 
"Explorar". La sección "Explorar" de 
Instagram es donde las personas pueden 
descubrir cuentas que todavía no siguen. 
Cuando alguien toca una foto o un video de 
la sección "Explorar", puede ver anuncios 
integrados en la experiencia de navegación, 
similares a los del feed de Instagram. Los 
anuncios no aparecen en la cuadrícula ni en 
los canales temáticos de la sección "Explorar".

Todos los anuncios de Instagram tendrán el 
icono "Publicidad" y podrían incluir un botón 
de llamada a la acción debajo de la imagen. El 
texto del anuncio también aparecerá debajo 
de la imagen.

El aspecto del anuncio variará según el 
formato que selecciones (una sola imagen, 
video o secuencia) y según dónde aparezca 
(en Instagram Stories o en el feed).
Imágenes: si utilizas una sola imagen en tu 

anuncio de Instagram, esta puede aparecer 
en formato cuadrado, horizontal o vertical.
Videos: si utilizas contenido de video en tu 
anuncio de Instagram, el video puede apare-
cer en formato cuadrado u horizontal (salvo 
en Instagram Stories).

Secuencia: si utilizas el formato por secuen-
cia en el contenido de tu anuncio de 
Instagram, este aparecerá en formato 
cuadrado o vertical en el feed y en las 
historias.

Instagram Stories: aunque recomendamos 
que los anuncios en las historias usen activos 
verticales en pantalla completa, este formato 
admite los mismos archivos multimedia que 
se usan en otras ubicaciones. Los anuncios 
en las historias admiten las dimensiones de 
fotos y videos de ubicaciones de feed, es 
decir que puedes subir una sola foto o un 
video de hasta 120 segundos con una 
relación de aspecto de 9:16 y de 16:9 a 4:5.
Cuando creas anuncios de Instagram en el 
administrador de anuncios, puedes acceder 
a una vista previa para comprobar cómo se 
verán en Instagram. Fuente: 

https://www.facebook.com/business/ads
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Aplicación en promoción



Vestuario
Poleras 

Polera Blanca estampada por sublimación Polera Pike Blanca con imagen bordada
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Camisa blanca con bordado a todo color

Camisa azul con bordado aplicado en alto contraste

Vestuario
Camisas
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Pendones

Fotografía de referencia se deben consultar los derechos antes de usarla en elementos de promoción.
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Letrero Caminero

Fotografía de referencia se deben consultar los derechos antes de usarla en elementos de promoción.

Fotografía de referencia se deben consultar los derechos antes de usarla en elementos de promoción.

¡Bienvenidos!
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Uso de Slogan
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Propuesta según propósito comunicacional

Destino mágico y generoso Recomendado para uso de promoción turística.

Provincia mágica y generosa

Tierra mágica y generosa
Campo mágico y generoso

Gente mágica y generosa

Recomendado para uso de promoción de la 
Agroindustria y productos de la tierra.

Recomendado para uso en el ámbito gubernamental
e Instituciones Públicas.

Recomendado para uso en promoción turística, 
de servicios y para identificar asociaciones gremiales.




